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Un «Dizionario» pieno diidee

DI FRANCESCO OGNIBENE

sce in questi giorni il Diziona-
rio della comunicazione, im-
ponente compendio degli stu-
di su mass media, cultura e antro-
ologia nella socitea digitale. A vo-
erla e curarla @ monsignor Dario E-
doardo Vigano, preside dell'Istituto
Redemptor Hominis della Latera-
nense, tra gli ispiratori del corso A-
nicec al quale il volume si propone
come strumento.
Com'¢natal'ideadiuna "summa"
sulla comunicazione?
«Leriflessioni accademiche neces-
sitano di processi di distinzione dal
magmatico mondo dellarete, spes-
so piusimile alle piazze chenon al-
le aule della ricerca e dell'insegna-
mento. Cid non significa che magari tra qualche
anno si possa procedere ad un aggiornamento
on line».
Puo spiegare la struttura di un’opera tanto ar-
ticolata?
«La particolarita risiede proprio nella sua archi-
tettura interna: Approcci, Ambiti e Focus. 1 die-
ciApprocci definisconoisettori disciplinari (sto-
ria, media, economia, semiotica, sociologia, psi-
cologia, educazione, teologia, etica, politica) con
un saggio introduttivo. Gli Ambiti sono saggi di
taglio spiccatamente informativo, attraverso i
3uali vengono presentati argomenti, temi e no-
ifondamentali per indagare il mondo della co-
municazione a partire dalla prospettiva discipli-
nare di riferimento. 1 Focus, infine, offrono sche-
de informative su correnti culturali, eventi e mo-
vimenti di opinione».
Gli animatori usciti dai tanti corsi diocesani e
dall'iniziativa Anicec, cosi come chi gia s'impe-
gnain parrocchia, sono i destinatari naturali di
questo volume?
«Certo, i destinatari sono anzitutto loro: sia per-
ché il Dizionario affronta i corsi svolti in distan-
ce learning, sia perché terminato il corso ¢ ne-
cessario approfondire e tornare aripensare ad al-
cuni concetti che, nell’economia generale della
proposta, a volte vengono semplicemente sfio-
rati. Penso, ad esempio, all'ambito pedagogico e
psicologico, che nel Dizionario sono ben due ap-
procci, alle retoriche (semiologia) o al marketing
politico. Proprio per la configurazione del grup-
po di accademici, il Dizionario € utile strumen-
to anche per tutti giovani che frequentano le fa-
colta di Scienze della comunicazione».

Chi sono, in generale, gli autori delle varie voci
e come sono stati scelti?

«Sono in tutto 106 autori, professori provenien-
ti da pit1 di 20 universita italiane e straniere (tra
cul La Sapienza di Roma, 'Universita Latera-
nense, la Luiss, !'Universita Cattolica, I'Univer-
sita di Pisa, 'Universita della Svizzera italiana di
Lugano, I'Universita di Stirling, in Inghilterra,
I'Universita Cattolica di Buenos Aires) e profes-
sionisti del mondo della comunicazione. Un pic-
colo esercito...».

Come valuta l'esperienza ormai
consolidata del corso in e-learning
che sta per avviare una nuova sta-
gione?
«Credo che quest’anno sia necessa-
rio ricalibrare il profilo della propo-
sta. I motivi sono vari: anzituttol'ac-
celerazione del mondo dei digital
media; poi il ripensamento dell’a-
zione pastorale, superando la clas-
sica tripartizione in liturgia, cate-
chesi e carita; infine la consapevo-
lezza che I'azione ecclesiale si gio-
ca e a volte si sfigura proprio per le
necessarie competenze dei pro-
cessi comunicativi. Pensiamo alla
catechesiin cerca di modelli, all'o-
melia crescentemente soggetta a
critica proprio dal punto di vista
delle modalita retoriche. Da ulti-
mo, il dibattito pubblico sempre pii1 esposto al
rischio del logoramento delle parole, ai giochi
linguistici infiniti- per cui alla fine tutto pare re-
lativo - e alle continue contrapposizioni».
Vede crescere il profilo e la consapevolezza de-
gli animatori della cultura e della comunica-
zione nella Chiesa italiana?
«Nel momento in cui cresce la consapevolezza,
insieme aumenta anche un certo senso di sco-
ramento. Mi spiego. Si tratta di uno scontro fi-
siologico di tipo generazionale e formativo: gli a-
nimatori della comunicazione e della cultura
vorrebbero trovarsi coinvolti nei luoghi propri
della progettazione pastorale delle comunita cri-
stiane, e questo, purtroppo, non sempre avvie-
ne. Il motivo risiede nel mai superato atteggia-
mento strumentale della comunicazione, pen-
sata come una forma di "praticoneria". Ne con-
segue che al massimo gli animatori vengono re-
clutati af)er la distribuzione del bollettino par-
rocchiale... In questo senso, dalla formazione dei
sacerdoti agli incontri del clero, restituire la sfi-
da tutta antropologica dei problemi comunica-
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tivi non solo € un'urgenza ma diventa anche un
dovere. Proviamo a pensare al binomio mani-
polazione-credibilita (che Guido Gili affronta nel
Dizionario) oppure all’etica politica (che Rocco
D’Ambrosio tratta sempre nel Dizionario).
Quant’e stato fatto & un buon inizio, ma sono ne-
cessari ancora determinazione, tenacia e inve-
stimenti di risorse umane ed economiche».
Cosa occorre allora perché nuovi laici decida-
no di impegnarsi in questo importante servizio
ecclesiale?
«Limpegno ¢ dei laici, ma non meno dei preti.
Proviamo a pensare quanto sia decisiva ['ome-
lia in occasione dei funerali, momento religioso
che ancora in Italia € preponderante, e che spes-
so si risolve in un’occasione mancata. Pensiamo
anche all’'azione rituale con la molteplicita di co-
dici troppo spesso dimenticati nella loro propria
densita comunicativa, per una sorta di funzio-
nalismo del sacro. Occorre dunque una chiesa
fatta di preti e laici che rinnovino giorno dopo
iorno il proprio fascino nei confronti di Gesit e
a passione per la sua parola».

Una «summay per

chi vuole spendersi

nel comunicare

Parlail curatore
monsignor Vigano

: IL LIBRO

In 1300 pagine
il punto sui media
| «Dizionario della
comunicazioney,
curato da monsignor
Dario Edoardo Vigano,
¢ un volume di piut di
1300 pagine, uscito
per le edizioni
Carocci di
Roma (sito
WWW.Carocci.it)
e dal costg di
115 euro. E gia
nelle librerie.
Lautore,
docente
universitario
alla
Lateranense e
alla Luiss di Roma, lo
ha dedicato a Massimo
Baldini, «collega
rigoroso e maestro
appassionatoy.

Monsignor Dario Vigano



